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LANGUE VIVANTE FACULTATIVE : ESPAGNOL

Durée : 2 heures

L’'usage d’abaques, de tables, de calculatrice et de tout instrument
électronique susceptible de permettre au candidat d’accéder a des don-
nées et de les traiter par les moyens autres que ceux fournis dans le sujet
est interdit.

Chaque candidat est responsable de la vérification de son sujet d’épreuve :
pagination et impression de chaque page. Ce controle doit étre fait en début
d’épreuve. En cas de doute, le candidat doit alerter au plus t6t le surveillant qui
vérifiera et, éventuellement, remplacera le sujet.

Ce sujet comporte 3 pages numérotées de 1 a 3.

Si, au cours de I'épreuve, un candidat repere ce qui lui semble étre une erreur
d’énoncé, il le signale sur sa copie et poursuit sa composition en expliquant les

raisons des initiatives qu’il a été amené a prendre.

L’épreuve comprend deux parties :

I — Compréhension de I’écrit : 10 points sur 20

Rendre compte en 200 a 250 mots, de maniere structurée et en francais d’un

article en espagnol.

Il — Expression écrite : 10 points sur 20
Répondre en espagnol a I'une des deux questions, au choix.
Pour chacune des parties, indiquer avec précision a la fin de la réponse le nombre de

mots qu’elle comporte. Des points de pénalité seront soustraits en cas de non-respect

de ces consignes.

I— Compréhension de I’écrit

Lire attentivement le texte suivant et présenter, en francais, un compte-rendu
structuré de I’article (200 a 250 mots). Le nombre total de mots utilisés devra étre
clairement indiqué a la fin de votre réponse.



Del clic al placard: entre la conveniencia digital y el consumo
responsable

Tenemos la posibilidad de decidir si seguimos reforzando un modelo basado en lo descartable
o si damos lugar a una economia mas consciente, responsable y sostenible. La irrupcion y
el crecimiento de plataformas como Shein y Temu en la Argentina reabrieron un debate
urgente: jqué modelo de consumo estamos promoviendo y cuéles son sus impactos sociales,
ambientales y econémicos?

En pocos afios, estas empresas se consolidaron como referentes del fast fashion, ofreciendo
ropa y productos a precios muy bajos, con renovaciones constantes y entregas casi inme-
diatas. El atractivo para el consumidor es claro: variedad, accesibilidad y la sensacion de
novedad permanente. Sin embargo, detras de esa dinamica se esconde una ecuacion dificil
de sostener en el tiempo.

El costo oculto de lo “barato” desde la sostenibilidad es alto. Los precios extremadamente
bajos responden a un modelo basado en la produccion intensiva y en una economia lineal
de “extraer, fabricar, usar y desechar”, a la baja calidad de muchos materiales y a la alta
rotacion de productos.

En distintos lugares del mundo, como Chile, Ghana, India o Pakistan, se acumulan pilas y
pilas de toneladas de ropa usada.

Esto genera un fuerte impacto ambiental: grandes volimenes de textiles quedan en desuso
rapidamente, aumentando los residuos y la presion sobre vertederos. En distintos lugares
del mundo, como Chile, Ghana, India o Pakistan, se acumulan pilas y pilas de toneladas de
ropa usada. La producciéon masiva también implica un gran consumo de agua, energia y
quimicos, ademas de la huella de carbono por el transporte internacional. Consumir ropa
que proviene de paises lejanos significa mas emisiones de gases de efecto invernadero.

En el plano social, multiples denuncias sefialan condiciones de precarizacion y explotacion
laboral en diferentes etapas de la cadena de suministro.

Y en términos culturales, este modelo promueve la l6gica del descarte: la ropa y los productos
pierden valor simbdlico y se convierten en bienes desechables.

Y los habitos de consumo también se transformaron. El auge de estas plataformas evidencia
coémo cambiaron las formas de comprar, especialmente entre los méas jovenes. El consumo
digital, potenciado por las redes sociales, impulsa adquisiciones rapidas, muchas veces por
impulso y con escasa reflexion sobre sus consecuencias ambientales. La pregunta que queda
planteada es: ;jelegimos por el precio inmediato o por el valor a largo plazo?

El auge de estas plataformas evidencia como cambiaron las formas de comprar, especial-
mente entre los mas jovenes. Al mismo tiempo, no se puede perder de vista la dimension
social: para muchos sectores, estos precios representan la tinica forma de acceder a ciertos
productos. Esto plantea un dilema entre accesibilidad econémica y sostenibilidad, que no
puede resolverse inicamente desde la decision individual.

Los desafios para la produccion local también son evidentes. La industria nacional se
enfrenta a una competencia desigual: los productores locales deben cumplir con regulaciones
ambientales, laborales y fiscales que elevan sus costos, mientras que los modelos globales
suelen externalizar gran parte de sus impactos.

Aqui surge la necesidad de politicas publicas que nivelen la cancha, mediante incentivos a
la produccion sostenible, fortalecimiento de la trazabilidad, apoyo a las pymes textiles y
promocioén del disefio con identidad local.



Mas que demonizar estas plataformas, el desafio es aprovechar la discusion para repensar
como y por qué consumimos. Una via es fomentar la economia circular, mediante la ropa de
segunda mano y el reciclaje textil. También resulta clave revalorizar la calidad, la durabilidad
y el disefio local como ventaja competitiva. Ademas, es fundamental impulsar la educacion
para un consumo responsable y consciente, especialmente entre los jovenes, y promover
normativas que integren criterios ambientales y sociales en el comercio electrénico, como
los sellos verdes.

El fenémeno de estas plataformas de compra no es una moda pasajera, sino un sintoma de
la sociedad de consumo contemporanea. Como consumidores, empresas y Estado, tenemos
la posibilidad de decidir si seguimos reforzando un modelo basado en lo descartable o si
damos lugar a una economia mas consciente, responsable y sostenible. En definitiva, cada
clic es también una decision sobre el futuro que tendremos.

Ivan Eglis, Infobae,
Infobae, 02 de octubre de 2025.

(N.B.: el autor es ingeniero ambiental en la Universidad Austral de Buenos Aires)

II— Expression écrite

Répondre en espagnol, en 200 a 250 mots, a 'une des questions suivantes, au choix.
Le numéro du sujet choisi devra étre clairement indiqué. Le nombre total de mots
utilisés devra étre clairement indiqué a la fin de votre réponse.

1. ;Es la lucha por el consumo responsable una reflexiéon de unos privilegiados?

2. ;Considera usted que los jovenes estan hoy desinformados por culpa de las redes sociales?
(Puede apoyarse en el documento de abajo.)

El régimen preferido de los encuestados
% de encuestados que responde qué frase representa mejor su punto de vista

La democracia es A veces, un régimen autoritario
preferible puede ser preferible

74% 17%

Entre los votantes de...

Gen. Z (18-28 afios)

‘Millenial’ (29-44)

Gen. X (45-60)

‘Boomer’ (61 0 mas)

https://elpais.com/espana/2025-11-20

FIN DU SUJET



	Compréhension de l'écrit
	Expression écrite

